BERLIN

Bo Allgemeine Geschaftsbedingungen fiir Anzeigen in Zeitungen und Zeitschriften

A

1. ,Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschéftsbedingungen ist der
Vertrag Uber die Veroffentlichung zum Zwecke der Verbreitung einer oder mehrerer Anzeigen
eines Werbetreibenden in einer Druckschrift.

2. Anzeigenauftrage sind im Zweifel innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzuwik-
keln. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeraumt, so
ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern
die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und veréffentlicht wird.
3. Bei Abschlussen ist der Auftraggeber befugt, innerhalb der in Nummer 2 genannten Frist
auch Uber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat
der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen
dem gewahrten und dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu
erstatten. Die Riickerstattung entfallt, wenn die Nichterfullung auf héherer Gewalt im
Risikobereich des Verlages beruht oder wenn der Auftraggeber im Falle von Preiserhéhungen,
statt ein ihm vorbehaltendes oder spater eingeraumtes Rucktrittsrecht auszutiben, den Vertrag
zu den neuen Preislisten bis zur Erreichung des urspriinglich vereinbarten Auftragwertes fort-
setzt.

5. Betr. Textteilanzeigen. Unzutreffend.

6. Fur die Aufnahme von Anzeigen in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder
bestimmten Platzen der Druckschrift wird keine Gewahr geleistet, es sei denn, dass der
Auftraggeber die Gultigkeit des Auftrages ausdrticklich davon abhangig gemacht hat.

7.1. Absatz betr. Textteilanzeigen. Unzutreffend. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen
Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort
+Anzeige” kenntlich gemacht.

8. Der Verlag behélt sich vor, Anzeigen- und Beilagenauftrage — auch einzelne Abrufe im
Rahmen eines Abschlusses — wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach
einheitlichen Grundsatzen des Verlages abzulehnen. Dies gilt auch fur Auftrage, die an den
Schaltern der Geschéftsstellen, bei Annahmestellen oder bei Vertretern aufgegeben werden.
Beilagenauftrage sind fir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren
Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck
eines Bestandteils der Zeitung oder der Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten,
werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unver-
zliglich mitgeteilt.

9. Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder
der Beilage ist der Auftraggeber verantwortlich. Fir erkennbar ungeeignete oder beschadigte
Druckunterlagen fordert der Verlag unverziiglich Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet die
drucktechnisch einwandfreie Wiedergabe der Anzeige.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder unvollstan-
digem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine Ersatzanzeige, aber
nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige beeintréachtigt wurde. Weitergehende
Haftungen fur den Verlag sind ausgeschlossen. Reklamationen mussen innerhalb vier Wochen
nach Eingang von Rechnungen und Belegen geltend gemacht werden. Fur Fehler bei telefoni-
schen Ubermittlungen jeder Art ibernimmt der Verlag keine Haftung.

11. Probeabziige werden nur auf ausdrticklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die
Verantwortung fur Richtigkeit der zurtickgesandten Probeabzuige. Sendet der Auftraggeber
den ihm rechtzeitig tibermittelten Probeabzug nicht fristgemaB zuriick, so gilt die
Genehmigung zum Druck als erteilt.

12. Sind keine besonderen GréBenvorschriften angegeben, so wird die tatsachliche
Abdruckhéhe der Preisberechnung zugrunde gelegt.

13.1. Absatz betr. Rechnungslegung bei Zeitungen. Unzutreffend. Die Rechnung ist innerhalb
der aus der Preisliste ersichtlichen Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine kiirzere
Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlasse fir vorzeitige Zahlung wer-
den nach der Preisliste gewahrt.

14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen in Héhe von mindestens 3 % tber dem
jeweiligen Diskontsatz der Deutschen Bundesbank sowie die Einziehungskosten berechnet. Der
Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur
Bezahlung zurtickstellen und fur die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen.

Bei Konkursen und Zwangsvergleichen entféllt jeglicher Nachlass. Bei Vorlegen eines wichtigen
Grundes ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das
Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Ruicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel
von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender

Rechnungsbetrédge abhéngig zu machen, ohne dass hieraus dem Auftraggeber irgend-

welche Anspriiche gegen den Verlag erwachsen.

15. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenausschnitt. Wenn Art und
Umfang des Anzeigenauftrages es rechtfertigen, werden mindestens zwei Kopfbelege oder
vollstandige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an
seine Stelle eine rechtsverbindliche Aufnahmebescheinigung des Verlages.

16. Kosten fiir erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfithrungen und
Lieferungen bestellter Druckstocke, Matern und Zeichnungen hat der Auftraggeber zu
bezahlen.

17. Aus einer Auflagenminderung kann nur dann Anspruch auf Preisminderung hergeleitet
werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden
Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise zugesicherte durchschnittliche
Auflage oder — wenn eine Auflage nicht zugesichert ist — die durchschnittliche verkaufte
Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur
dann ein zur Preisminderung berechtigender Mangel, wenn sie bei einer Auflage bis zu 50.000
Exemplaren 20 v. H., bei einer Auflage bis zu 100.000 Exemplaren 15 v. H., bei einer Auflage
bis zu 500.000 Exemplaren 10 v. H., bei einer Auflage Uber 500.000 Exemplaren 5 v. H. betragt.
Daruber hinaus sind etwaige Preisminderungs- und Schadenersatzanspriiche ausgeschlossen,
wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis
gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zurlicktreten konnte.

18. Betr. Zifferanzeigen. Unzutreffend.

19. Betr. Maternaufbewahrung. Unzutreffend.

20. Erfullungsort und Gerichtsstand fur beide Teile ist, soweit das Gesetz zwingend nichts
anderes vorsieht, der Sitz des Verlages.

Zusatzliche Geschaftsbedingungen des Verlages

a) Der Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich mit ihren Angeboten,
Vertragen und Abrechnungen mit den Werbungstreibenden an die Preisliste des Verlages zu
halten. Die vom Verlag gewahrte Mittlungsvergtitung darf an die Auftraggeber weder ganz
noch teilweise weitergegeben werden.

b) Die allgemeinen und die zusatzlichen Geschaftsbedingungen des Verlages, die
Auftragsbestatigung und die jeweils gultige Preisliste sind fur jeden Auftrag maBgebend.

Der erteilte Anzeigenauftrag wird erst nach schriftlicher Bestatigung durch den Verlag rechts-
verbindlich.

¢) Eine Anderung der Anzeigenpreisliste gilt ab Inkrafttreten auch fir die laufenden Auftrage.
d) Wenn fur konzernangehérige Firmen die gemeinsame Rabattierung beansprucht wird, ist
die schriftliche Bestatigung einer mindestens 75-prozentigen Kapitalbeteiligung der
Muttergesellschaft erforderlich.

e) Im Falle héherer Gewalt erlischt jede Verpflichtung des Verlages auf Erfullung von
Auftragen und Leistung von Schadenersatz. Insbesondere wird auch kein Schadenersatz fiir
nicht veroffentlichte oder nicht rechtzeitig veréffentlichte Anzeigen geleistet.

f) Bei Betriebsstérungen oder Eingriffen durch héhere Gewalt (z. B. Streik, Beschlagnahme u.
dgl.) hat der Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der ver6ffentlichten Anzeigen, wenn die
Auftrage mit 80 % der garantierten verkauften Auflage erfullt sind. Geringere Leistungen sind
nach dem Tausender-Seitenpreis gemaB der im Tarif garantierten verkauften Auflage zu
bezahlen.

g) Sind etwaige Méngel bei den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar, sondern werden die-
selben erst beim Druckvorgang deutlich, so hat der Auftraggeber bei ungentigendem Abdruck
keine Anspruche.

h) Die Pflicht zur Aufbewahrung von Druckunterlagen endet 3 Monate nach Erscheinen der
jeweiligen Anzeige, sofern nicht ausdriicklich eine andere Vereinbarung getroffen worden ist.
i) Die Ubersendung von mehr als 2 Farbvorlagen, die nicht termingerechte Lieferung der
Druckunterlagen, und der Wunsch nach einer von der Vorlage abweichenden
Druckwiedergabe kénnen Auswirkungen auf Platzierung und Druckqualitat verursachen und
schlieBen spatere Reklamationen aus. Der Verlag muss sich die Berechnung entstehender
Mehrkosten vorbehalten.
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Auflage 11.000 Exemplare

Umfang 96 Seiten

Farbe 4c

Heftformat 120 mm x 210 mm

Distribution

Vertrieb im Abonnement sowie tUber

»Berlin Partner”, Wirtschaftsférderung,

IHK, WISTA, Deutscher Bundestag, Abgeordnetenhaus,
Wirtschaftsverbande u. a.

Erscheinungsweise 6 x jahrlich

Erscheinungstermine jeweils zu Beginn der Monate:
Januar/Marz/Mai/Juli/September/November

Achtung

IMMOBILIEN.
METROPOLE BERLIN

BERLIN

BOX

Anzeigenformate und Preise

1/1 Seite 1/2 Seite 1/4 Seite 1/8 Seite 1/8 Seite
quer hoch
Anzeigen im Anschnitt zzgl. umseitig 3 mm Beschnittzugabe

(10 mm Bundabstand beachten)

Breite x Hohe s/w

in mm

1/1 Seite
Rabatte Anschnitt 120x210 € 1.500,- € 1.750,- € 1.960,-
Mengenstaffel Malstaffel -
ab 2 Seiten 5% ab 2 Anzeigen 3 % 172 Selt.e
ab 3 Seiten 10 % ab 3 Anzeigen 5 % Anschnitt 120 x 105 € 920,' € 1020,' € 1320,'
ab 4 Seiten 15 % ab 6 Anzeigen 10 % 1/4 Seite

Satzspiegel 92,5 x47,5 € 490,- € 540,- € 750,-
Anzeigenschluss jeweils 01. des Vormonats 1/8 Sei.ten quer

Satzspiegel 92,5x23,75 €300,- €340,- € 440,-
Druckunterlagenschlus 178 Sel.ten hoch
jeweils Mitte des Vormonats Satzspiegel 45 x 47,5 €300,- € 340,- € 440,-

Seitenstopper 100 x 10 € 120,-
Riicktrittsrecht (unten)
Nur schriftlich, s/w Anzeigen 2 Wochen vor Anzeigenschluss,
4c Anzeigen 4 Wochen vor Anzeigenschluss

2./3. Umschlagseite, 4c € 2.300,00
Zahlungsbedingungen g

4. Umschlagseite, 4c € 2.600,00

Alle Preis in Euro zzgl. ges. Mwst.
Zahlung nach Rechnungserhalt ohne Abzug

Druckunterlagen

digitale Datenanlieferung:

EPS-Datei, Tiff-Datei oder druckbare PDF

Fur rechtzeitige Anlieferung und Richtigkeit des Inhalts
digitaler Druckunterlagen haftet der Auftraggeber.

Online-Werbung

Anzeige im wochentlich erscheinenden Online-Magazin
BERLINboxx — Die Woche mit den aktuellen Top-Themen und
Terminen:

120 mm x 75 mm 500,- € pro Monat

Stopper-Anzeige auf der Website:

45 mm x 47,5 mm 750,- € pro Monat



